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Délibération n° 16 / 2019

II:REFECTURE
Département de PHérault JE L'HERAULT
Commune de PIGNAN -2 AVR 2019

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS D.R.C.L
du CONSEIL MUNICIPAL GREFFE -PFRA
de la COMMUNE de PIGNAN (Hérault) e

L'an deux mille dix-neuf, le vingt-sept mars a dix-neuf heures, le Conseil Municipal de la Commune de
PIGNAN étant assemblé en session ordinaire, au lieu habituel de ses séances, aprés convocation légale,
sous la présidence de Mme Michelle CASSAR, Maire,

Etaient présents : Mesdames Mme Isabelle BARDIN, Anne-Marie CALMES, Sylvie CINCON, Jasmine DE
BLOCK, Daniéle DUBOUCHER, Véronique GIMENEZ, Monique MARCILLAC, Karine QUEVEDO,
Fabienne THALAMAS, Katia TROCHAIN, Messieurs Cyrille AMIRAULT, Daniel BERAUD, Julien
BIEGEL, Daniel DELAUZE, Denis GALINIER, , Mickaél GIL, Joseph MARCO, Patrick MATTERA, Jean-
Marie POURTIER, Bernard PRIOU, Rémi SIE, Thierry QUILES.

Absents excusés M. Marc GERVAIS (pouvoir 8 Mme Jasmine DE BLOCK) Mme lsabelle IRIBARNE
(pouvoir & M. Daniel BERAUD), Mme Marie-Thérése MERCIER (pouvoir a M. Bernard PRIOU), M.
Gaspard MESSINA (pouvoir & M. Joseph MARCO), Mme Michéle WASSELIN (pouvoir a Mme Anne-
Marie CALMES), Mme Jeanne ZONCA (pouvoir 8 Mme Monique MARCILLAC).

Il a été procédé conformément a l'article L 2121.15 du Code Général des Collectivités Territoriales, a
I'élection d'un secrétaire pris dans le sein du conseil ; Madame Katia TROCHAIN a été désignée, a
F'unanimité, pour remplir ces fonctions qu’elle a acceptées.

Elaboration du réglement local de publicité intercommunal (RLPI) de la Métropole Montpellier
Méditerranée — débat sur les orientations du RLPI

Monsieur Patrick MATTERA, Adjoint au Maire, délégué au commerce, activités économiques et
emploi, expose au Conseil municipal :

L'article L.581-14-1 du Code de I'environnement dispose que les réglements locaux de publicité (RLP)
sont élaborés conformément a la procédure d’élaboration des plans locaux d’urbanisme qui prévoit
notamment, qu’avant l'arrét du projet par I'organe délibérant de la métropole, un débat sur les
orientations du projet d’aménagement et de développement durables (PADD) du plan local
d'urbanisme (PLU) soit organisé au sein de cet organe ainsi que dans les conseils municipaux des
Communes membres.

Conformément a la loi n°2014-58 du 27 janvier 2014 de modernisation de 'action publique territoriale
et d'affirmation des métropoles, la transformation, au 1er janvier 2015, de la Communauté
d’Agglomération de Montpellier en Métropole, dénommée « Montpellier Méditerranee Métropole », a
entrainé le transfert de la compétence Plan Local d’Urbanisme (PLU) des Communes membres a la
Métropole.

Sur cette base, une délibération du conseil métropolitain de Montpellier Méditerranée Métropole
n°14932 du 27 septembre 2017 a prescrit I'élaboration du réglement local de publicité
intercommunal (RLPi) et a défini les objectifs et les modalités de la concertation ainsi que les
modalités de collaboration entre les Communes membres dans le cadre de 'élaboration du RLPi.

Le Code de I'environnement ne prévoit pas qu'un RLP comporte un PADD, mais son article R581-73
stipule que les orientations du réglement doivent étre définies dans son rapport de présentation.

Il convient dés lors que les orientations générales du RLPi fassent I'objet d'un débat en conseil
métropolitain et dans chacun des Conseils municipaux.

La conférence intercommunale des maires de la métropole réunie le 19 février 2019 a permis aux
Maires d’échanger et de débattre des orientations du projet de RLPi.
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Objet : Elaboration du réglement local de publicité intercommunal (RLPI) de la Métropole
Montpellier Méditerranée — débat sur les orientations du RLPI

Les orientations sont les suivantes :
LES ORIENTATIONS GENERALES.
Assurer un traitement cohérent de la question de la publicité extérieure a I'échelle de la métropole.

Prendre en compte les nouvelles dispositions réglementaires et anticiper la caducité des RLP en
vigueur (Castelnau-le-Lez, Juvignac, Lattes, Montpellier et Saint-Jean-de-Védas).

Protéger le cadre de vie, limiter la pollution visuelle et les atteintes a I'environnement, concilier lisibilité
des acteurs économiques et protection des paysages.

Envisager, |a o0 se rencontrent coeurs de villes, activités économiques et tourisme, la « réintroduction
» de certaines formes de publicité dans des espaces ou la législation interdit la publicité mais admet
qu’une réglementation locale puisse en admettre la présence.

LES ORIENTATIONS PROPRES A LA PUBLICITE

e Valoriser le cadre de vie sur 'ensemble du territoire.

o Valoriser les axes d’entrée vers la premiére couronne métropolitaine, pdles d'échange
e Encadrer I'affichage publicitaire dans les secteurs remarquables et les centres-villes

e Limiter la pollution lumineuse

LES ORIENTATIONS PROPRES AUX ENSEIGNES

e Réduire I'impact de certaines enseignes, améliorer la visibilité des activités
e Valoriser la qualité des centres historiques, améliorer la lisibilité du patrimoine bati
e Limiter la pollution lumineuse

Il est proposé d’engager un débat sur les orientations générales.

Aprés en avoir délibéré, le Conseil municipal, a 'unanimité des suffrages exprimés :

o PREND ACTE de I'organisation du débat sur les orientations du projet de réglement local de
publicité intercommunal.

Nombre de conseillers en exercice : 29
Nombre de présents : 23

Nombre de votants : 29 (dont 6 pouvoirs)
Votes : 29

Pour : 29

Contre : 0

Abstention : 0

POUR EXTRAIT CONFORME
LE ; >
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Nota : Le Maire certifie que le compte rendu de cette
délibération a été affiché a la porte de la mairie ;
que la convocation du conseil avait été faite le 20 mars 2019.
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